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Bakgrund och syfte

Besoksnaringen ar en viktig fraga for Alvkarleby kommun, men aven for regionen och
Region Uppsala har bidragit till skapandet av denna plan. Alvkarleby kommuns vilja att
utveckla besoksnaringen bygger pa tre antaganden som anses vardeskapande och har funnits
och finns som olika malomraden i Mal & budget 6ver tid. Dessa tre antagande ar som foljer:

e Okat antalet arbetstillfallen — Fler arbetstillfallen skapar fler mojligheter for vara
invanare och motverkar arbetsloshet. Det bidrar till ett starkt och varierat naringsliv
och manniskor kan ocksa flytta till oss om det finns méjligheter for arbete.

e Okad inflyttning — Fler besokare ser vara fantastiska boendemiljoer och blir
potentiella inflyttare eller ambassaddrer for var kommun.

e Bittre service for vara medborgare - Den service som utvecklas i och med
besoksnaringen kommer dven vara medborgare till gagn.

Denna plan ska vara styrande for inriktningen pa det arbete som bedrivs av kommunen
kopplat till besoksnaringen. Utgangspunkten ar att endast fokusera pa de delar som
kommunen har radighet 6ver, utifran den tillgangliga ekonomiska ramen.

Syftet med planen foér utvecklingen av besdksndringen ar att 6ka antalet gastnatter.
Gastnatter ar viktigt dd dessa i hogre utstrackning genererar handel, intakter och
arbetstillfallen till naringen i kommunen, sarskilt d@ kommunen har forhallandevis manga
hotell, boende och konferensanlédggningar.

Tema

Teman avser vilka omraden for en besokare dar vi ar starka och vad vi ska fokusera pa att
utveckla. For kommunen &r detta en avgransning som hjalper oss att gora val nar vi maste
proritera. Det exempelvis handlar om hur kommunikationen ska se ut, vilka regionala
projekt vi ska var med i, hur vi fordelar vissa bidrag, bedriva proaktivt patryckningsarbete
mot aktorer som lansstyrelse, etc. Det ar viktigt att prioritera for att fa kraft i utvecklingen,
sarskilt i fall da resurserna ar begrénsade. Dock ar det centralt att komma ihdg att manga
delar i de olika teman, sasom produktutveckling har kommunen véldigt lite radighet 6ver.
Vilka aktiviteter som ska goras aterfinns under Plan for aktiviteter”.

Tre teman ar valda, men det finns en utgangspunkt som kommunen alltid ska ta i beaktande-
Aktiviteter, satsningar och dylikt ska utga fran vara boenden. Detta skapar vissa geografiska
tyngdpunkter for besoksnaringen sdsom Rullsand-Sagarbo och Alvkarleby-Laxon-
Alvkarled. Detta behover inte betyda att allt ska ske pd dessa platser, men genom att
atminstone ha ett samarbete med boendena som finns pa dessa platser, kan vi skapa langre
stanntid och fler gastnatter. Om fler upplevelser skapas nara vara boende, skapas ocksa
storre mojligheter och konkurrenskraft for ett av vara befintliga styrkeomraden — moten och
konferenser genom att kunna erbjuda fler mervarden.
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Friluftsliv och kultur

Detta &r ett brett tema och kan &ven kallas dventyr och outdoor. Exempel pa upplevelser
kopplade till detta ar bad, cykling, vandring, paddling, jakt eller kanske bara spaning pa vilt.
Men har det finns genuin potential for utveckling i var kommun, da vi har alla
forutsattningar pa plats. Kommunens storlek och kvaliteter gor det dessutom néara, enkelt
och bekvamt for den som snabbt komma ut i naturen. De miljoer vi har &r ocksa nagonting
som kan kopplas pa vara kulturmiljoer och kulturutbud, med konst och musik i fokus.
Kulturen ar nagot som manga befintliga aktorer tror kan utvecklas for att skapa fler
evenemang och upplevelser som skapar dragningskraft for kommunen.

Detta tema har ocksa en regional koppling. For att fa fram ett utokat utbud av upplevelser
for kultur- och naturintresserade besokare fran andra lander sa deltar Region Uppsala i
Tillvéaxtverkets satsning pa Hallbar produktutveckling med fokus pa natur- och kulturturism.

Vad som ska papekas &r att det ar relativt 1ag unicitet i temat, dd manga andra platser har
natur och upplevelser som &r kopplade till detta. Det finns emellertid bra koncept rérande
ekoturism till den grad att produkten &r exportmogen och genererar utlandska gastnétter,
vilket visar pa potentialen.

Fiske

Sportfisket ar en stor del av det kommunen é&r traditionellt kant for och manga har en
relation till fisket. Vad som é&r viktigt ar att nya produkter och koncept som ar kopplade till
fisket utvecklas om det ska bidra till att lyfta denna del av bestksnaringen till nasta niva. En
annan fraga ar att havsoringsfisket ar viktigt for en langre fiskesasong och det den daliga
oringsstammen har paverkat detta negativt.

Romantik

Alvkarleby kommun har ldnge varit en destination for folk som gifter sig. Vad som é&r viktigt
ar att manga aktorer sager att brollop dr en viktig inkomstkéalla for dem, vilket gor det
centralt att halla fast vid temat. Det ar ocksa ett tema som kan berika évriga teman. Det finns
inte heller ndgot motsatsforhallande till andra delar i strategin och nya projekt som stracker
sig 6ver norduppland kommer att fa exponering och nya strategisk samarbete kommer att
uppsta. Detta ar ocksa ett unikt tema som sticker ut.

Plan for aktiviteter

Fler aktiviteter och upplevelser i anslutning till eller i samarbete med
boendeanlaggningarna

e Frémja befintliga aktorer som vill utdka antalet upplevelser.
e Marknadsféra kommunen for nya aktérer som kan tillféra nya upplevelser eller
produkter.
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e Framja samarbete med aktorer i var narregion som har upplevelser som vi saknar.
Fler evenemang

e Styra evenemangsbidrag och delar av bygdemedel genom att utarbeta en policy for
evenemangsbidrag med riktning mot att:
o Ska genera géstnatter
o Evenemang som forlanger sdsongen prioriteras

Marknadsforing

e Kommunen tar en mer aktiv roll i marknadsforingen av kommunen som besoksmal
och det ska vara tydligt att kommunen &r avsandare.

e Utreda forutsattningarna for att bli mer synliga i sociala medier.

e Turistinformation ska primart vara digital och kommunen ansvarar.

e Tillsammans med Fiskkontoret, utreda behovet av och forutsattningarna for
framtagandet av nytt marknadsforingsmaterial for fisket.

e Alvkarleby kommun ska, under perioden, ta fram material bade fysiskt och digitalt
som marknadsfor kommunen som etableringsort riktat mot besoksnéringsforetag och
besokare. Detta ska ske i samverkan med naringen.

Kommunikation, mdtesplatser och dialog i naringen

e Kommunen samordnar tva arliga moten med de storsta besoksnaringsaktorerna i
syfte att ge information om satsningar som kan paverka besoksnaring, samt att
aktérerna sjalva delar med sig om vad som héander — bade tjansteman och politiker
medverkar

e Ett mer proaktivt forhallningssatt fran kommunen i att informerar aktorerna
handelser som paverkar besoksnaringen, framst via e-post i ett forsta lage.

e Kommunen ska ses som en mojliggorare nar aktérer gor infrastuktursatsningar
sasom parkeringsplatser, stigar, réjning och med mera.

e Naringslivsutvecklaren i kommunen blir kontaktperson for besdksnéringen och har
ocksa en roll i samordningen bland aktorerna. Detta ska ske genom regelbundna
moten och sérskilt bevaka att evenemang och aktiviteter inte kolliderar utan istéllet
framjar till att forlanga sasongen.

Lobby angaende oringsfisket

e Fora en kontinuerlig dialog med berérda myndigheter om vad som kan goras i syfte
att forbéattra éringsstammen.

Fysiska miljon

e Prioritera skétsel av parkmark och strak dar besokare ror sig.
e Se dver skyltning och rastplatser.
e Gatubelysning runt stationer och strak som paverkar besokare.



